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Rokovi za realizaciju aktivnosti: cijela 2025.

6.2 MaterijalnitroSkovi

TroSkovi funkcioniranja ureda turistidke zajednice

Opis: U materijalne troikove ubrajamo reiijske troikove, uredsku opremu i materijal,

odriavanje prostora, troikovi platnog prometa, raaunovodstveni tro5kovi, troSkovi po5tarine

i edukacija zaposlenika.

Cilj: Nesmetano funkcioniranje Turistiike zajednice.

Nositelj aktivnosti: TZM BoZava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 6.000,00 EUR

Rokovi za realizaciju aktivnosti: cijela 2025. godina

6.3 Tijela turistiike zaiednice

Opis: TroEkovi materijala za odriavanje sjednica skupltine ivijeda. U troikove se ubraja

materijal potreban za pradenje izapis sjednice, te voda isokovi za sudionike.

Cilj: normalno pradenje iodrZavanje sjednica

Nositelj aktivnosti: TZM BoZava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 300,00 EUR

Rokovi za realizaciju aktivnosti: cijela 2025. godina

7 Rezerva

Opis: Rezerva od 5o/o za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti.

Cilj: Osiguranje likvidnosti

Nositelj aktivnosti: TZM BoZava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti:2.500,00 EUR

Rokovi za realizaciju aktivnosti: cijela 2025. godina

' r---



Cilj: Pove6anje ponude u skladu sa planom TZZZ-a i Sporazumom o udruiivanju lokalnih

turistidkih zajednica podruija zadarskog arhipelaga

Nositelji projekta: TZM Boiava,TZ Dugi otok, Opdina Sali

lznos potreban za realizaciju: 0,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2025.

4.3 Poticanje na otuvanie iuredenje okoli5a

4.3.1 Uretlenie okoliia

Opis: Suradnja sa Komunalnim druitvom Dugi otok u provedbi ureclenja mjesta prije

podetka sezone.

Cilj: Poveianje kvalitete boravka turista u destinaciji.

Nositelj aktivnosti: TZM Boiava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 400,00 EUR

Rokovi za realizaciju aktivnosti: prva polovica 2025.

4,3.2 Mini knjiinica i izlog promidibenih materijala

Opis: Postavljanje drvene kutije (cca. 1m x 1m) ispred TIC-a koja 6e sluiiti kao mini knjiinica

iz koje posjetitelji mogu posuditi ili ostaviti knjigu ili preuzeti prospekte ipromidibene
materijale izvan radnog vremena Ureda TZM.

Cilj aktivnosti: Pove6anje ponude za posjetitelje Boiave iza lokalno stanovniltvo.

Nositelji aktivnosti: TZM BoZava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 400,00 EUR

Rokovi za realizaciju projekta: prva polovina 2025.

6 Administrativniposlovi

6.1 Pla6e

Opis: Plaia direktora TZM BoZava prema koeficijentima navedenim u Pravilniku o pladama.

Cilj: Rad TZM BoZava

Nositelj aktivnosti: TZM BoZava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 16.000 EUR
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3.6 TuristiEko-informativne aktivnosti

3.6.1 Postavlianje smede signalizacile

Opis: Povedanje broja novih lokacija i zanimljivost traZi postavljanje nove turistidke

signalizacije. Turistiika zajednica ie u suradnji s Op6inom Sali postaviti nove table turistidke

signalizacije najkasnije do kraja drugog kvartala. TroSkovi organizacije iprovedbe predmetne

aktivnosti ukljufuju izradu i postavljanje smetle signalizacije i info tabli po cijelom mjestu.

Cilj aktivnosti: Poboljianje uvjeta boravka turista te osiguravanje cjelovitije zastupljenosti

specifiinih lokalnih/regionalnih interesa i zadovoljenje gospodarskih interesa u Boiavi.

Nositelji aktivnosti: TZM Boiava, Opiina Sali, Komunalno druitvo Dugi otok

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.400,00 EUR

Rokovi za realizaciju projekta: prva polovina 2025.

3.5.2 Zapoiljavanje radnika u TIC-u

Opis: Zapoiljavanje sezonskog radnika u TIC-u.

Cilj aktivnosti: PoboljSanje informiranosti turista u Bozavi.

Nositelji aktivnosti: TZM BoZava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 EUR

Rokovi za realizaciju projekta: drugi itreii kvartal 2025.

4 Destinacijskimenadiment

4.1 TuristiEki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
Opis: Dijeljenje baza podataka i informacija o destinaciji sa HTZ-om u svrhu razvoja i

unaprjetlenja jedinstvenog turistiEkog informacijskog portala HTZ-a.

Cilj: Poveianje prepoznatljivosti i promocija destinacije

Nositelj aktivnosti: TZM BoZava, HTZ

lznos potreban za realizaciju:0,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2025.

4.2 Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Opis: Prijavljivanje na natjedaje izdane od strane Europske unije i Ministarstva. Potrebno je

pronaii sredstva za financiranje projekta vrijednog 2 milijuna kuna, raSdlanjenoguT faza.



lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 700,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2025. g.

3.3 Kreiranjepromotivnogmateriiala

Opis: Suradnja u kreiranju promotivnog materijala regionalne TZi HTZ-a slanjem fotografija i

tekstova iz vlastite baze.

Cilj: Promocija Boiave na medlunarodnoj razini

Nositelji aktivnosti: TZM Boiava, TZrt, HTZ

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2025. g.

3.4 lnternetskestranice

Opis: Unapredenje iaZuriranje internetske stranice TZM Boiava u skladu sa regionalnom

web stranicom. Prijevod cjelokupne web stranice na 3 jezika (engleski, njematki i talijanski).

Prikaz ponude u mjestu Boiava ina Dugom otoku u skladu sa ciljevima regionalne zajednice

(eno-gastro, TOP doiivljaji, cikloturizam, dugootoiki proizvodi) te ie uputiti na uskladivanje i

odobrenje kako je izrijekom navedeno u Zakonu. lzrada sffanice ie se izvriavati sukladno

smjernicama i standardima regionalne TZ te ie se uputita na uskladivanje i odobrenje.

Cilj: Bolje informiranje turista koji dolaze na otok, poveianje prepoznatljivosti istvaranje
identiteta mjesta Bo:ava kao vodede turistitke destinacije na otoku.

Nositelj aktivnosti: TZM Boiava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2025. g.

3.5 Kreiranje i upravljanje bazama turistitkih podataka

Opis: Kreiranje jedinstvene baze fotografija radi lak5eg upravljanja, dostupnosti i

implementacije na stranicama na sluibenim internetskim stranicama.

Cilj: olaklan pristup i sistematizacija fotografija

Nositelj aktivnosti: TzM BoZava

lznos potreban za realizaciju:0,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: prvi kvartal 2025.



3 Komunikacijaioglaiavanje

3.1 Marketinike i poslovne suradnje

3.1.1 Marketinika suradnja temeljem ugovora o suradnji na udruienim
marketin5kim aktivnostima

Opis: Ugovor sklopljen sa TZ Zadarske iupanije o suradnji na udruienima marketin5kim

aktivnostima. lsplata iznosa temeljenog na sklopljenom ugovoru.

Cilj: Udruiene marketinike aktivnosti sa ciljem poveianja broja gostiju

Nositelji aktivnosti: TZM Boiava, TZ Zadarske iupanije

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 800,00 EUR

Rokovi za realizaciju projekta: cijela 2025.

3.1.2 Marketin5ka iposlovna suradnja na projektu Zadar Region lsland Adventures

Opis: lzrada promo materijala idistribucija istog na temelju akcijskog plana izradenog u

svrhu djelovanja Zadar Region lsland Adventuresa. Utro5ak namjenskih sredstava na

djelovanje udruienih TZ-ova na navedenom projektu. lzrada promo materijala de se

izvr5avati sukladno smjernicama i standardima regionalne TZ te de se uputiti na uskladivanje

i odobrenje.

Cilj: Upoznavanje gostiju sa projektom i suradnjom izmedu otoka

Nositelji: turistidke zajednice udruiene na projektu

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: Cijela 2025.

3.2 Suradnja s organizatorima putovania

Opis: TZM Boiava pruiit ie maksimalnu moguiu asistenciju RTZ i HTZ-u u prihvatu novinara i

agenata na studijskim putovanjima koji odgovaraju turistidkim proizvodima destinacije, ito u

vidu podrike bez trolkova (planiranje, vodenje od strane osoblja TZ-a, najave za obilazak i

sl.) te utrolkom sredstava od cca.700,00 EUR ako bude potrebno osigurati obrok. lsta ie se

odraditi u suglasju ipartnerstvu s lokalnim pruiateljima usluga.

Cilj: pruiiti dodatnu vidljivost destinacije u stranim medijima, kao ikod profesionalnog

prodajnog osoblja i agenata

Nositelji aktivnosti i partneri: TZM Boiava, lokalni pruiatelji usluga



Cilj: Pruiiti naiim gostima, ali i lokalnom stanovniitvu bogat zabavni sadriaj za vrijeme

ljetnih mjeseci. Promocija u vidu objave dogaclaja ifotografija na dru5tvenim mreiama iu
medijima.

Nositelji aktivnosti: TZM Boiava, Udruga mladih Boiava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti:5.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj, kolovoz irujan 2025.

2.3.3 Organizacija sportskih manifestacija

Opis: TZM Boiava u suradnji s Udrugom mladih Boiava organizira i brojne sportske

aktivnosti poput djeajih ljetnih igara, turnira u boianju itradicionalnog nogometnog turnira
Stori - Mlodi.

Cilj: Pruiiti nalim gostima, ali i lokalnom stanovnistvu bogat sportski sadriaj za vrijeme

ljetnih mjeseci. PruZiti turistima priliku za upoznavanje lokalnog stanovniStva te im pruiiti
nezaboravno iskustvo u zajednidkim aktivnostima. Promocija u vidu objave dogadaja i

fotografija na dru5tvenim mreZama iu medijima.

Nositelji aktivnosti:TZM Boiava, Udruga mladih Boiava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 200,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj, kolovoz i rujan 2025.

2.4 Podr5katuristitkojindustriji

Opis: Poticanje privatnih subjekata na aktivnost na druitvenim mreiama putem dijeljenja

njihovih objava te samim time promocije destinacije. Poticanje na otvaranje profila na

drultvenim mreiama ako ga subjekt nema kako bi svi bili jednako zastupljeni na sluibenrm
profilima TZM BoZava.

Cilj: Veiim brojem objava na sluibenim profilima poveiati iemo prepoznatljivost i

konkurentnost destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZM Boiava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti:0,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2025. g.



Cilj: Udlaniti vedi broj iznajmljivada u navedeni sustav kako bi se poveiala prepoznatljivost i

konkurentnost smjeStaja u mjestu Boiava.

Nositelji aktivnosti: fZM Boiava,FZ Zadarske Zupanije

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0.00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: tre6i kvartal 2025.

2.2.2 Dugootodki proizvod

Opis: Sudjelovanje na sjednicama predstavniitva za vrednovanje Dugootodkih proizvoda.

Promocija Dugootodkih proizvoda kao bi svi dlanovi dobili dodatnu vrijednost vezanu za

kvalitetu proizvoda. Pronalazak novih, domaiih proizvodada te prezentacija i vrednovanje

njihovih proizvoda.

Cilj: Pove6anje broja proizvodada Dugootodkih proizvoda i prepoznatljivosti istih

Nositelji aktivnosti: TZM Boiava, TZ Opiine Sali, Op6ina Sali

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: Cijela 2025.

2.3 Podr5ka razvoju turistiikih dogatlania

2.3.1 Organizacija kulturnih dogadanja

Opis: TZM BoZava svake godine organizira ,,Boiavsko kulturno ljeto". Na ,,Boiavskom

kulturnom ljetu" sudjeluju umjetniEke organizacije s predstavama i radionicama za djecu i

odrasle.

Cilj: PruZiti naiim gostima, ali ilokalnom stanovnistvu bogat kulturni sadriaj za vrijeme

ljetnih mjeseci. Promocija u vidu objave dogatlaja ifotografija na dru5tvenim mreiama iu
medijima.

Nositelji aktivnosti: TZM Boiava

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj i kolovoz 2025.

2.3.2 Organizacij a zabavnih manifestaciia

Opis: TZM Boiava u suradnji sa Udrugom mladih Boiava i'ugostiteljima organizira zabavni

program u ljetnim mjesecima, ,,Ribarsku fe5tu" u srpnju, ,,Boiavsku no6" u kolovozu te

zabavni dio programa nakon Tradicionalnog nogometnog turnira Stori-Mlodi u rujnu.



Cilj: Uspje5no provocfenje i alokacija sredstava dobivenih za projekt Zadar Region lsland

Adventures.

Nositeljir turistidke zajednice udruiene na projektu

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 600 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti: Cijela 2025.

1.2.3 Suradnja s regionalnom turistiikom zajednicom

Opis: U sluiaju organizacije studijskog putovanja od strane TZ Zadarske iupanije TZM Boiava

ie se pridruiiti na putovanju u svrhu edukacije na temelju primjera dobre prakse u ostatku

svijeta.

Cilj: Edukacija zaposlenika i implementacija primjera dobre prakse u program za idu6u

godinu

Nositelji aktivnosti: fZM Boiava,IZ Zadarske iupanije

lznos potreban za realizaciju aktivnosti:300,00 EUR

Rokovi za realizaciju projekta: cijela 2025.

2 Razvoj turistiikog proizvoda

2.1 ldentifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistitkih
proizvoda

Opis: Sudjelovanje u razvoju baze TOP doiivljaja u Zadarskoj Zupaniji kako bi unaprijedili

evidenciju svih oblika turistiEke ponude/atrakcija na podrudju iupanije.

Cilj: Detaljan prikaz ponude iatrakcija u destinaciji

Nositelj aktivnosti: TZM Boiava, TZ Zadarske iupanije

Iznos potreban za realizaciju: 0,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2025.

2.2 Sustavi oznatavanja kvalitete turistiikog proizvoda

2.2.1 Welcome labelling obitellskog smjeitaja

Opis: S obzirom na otvaranje novih objekata na podrudju TZM Boiava u 2024. godini

odekujemo da 6e se nekolicina ukljuiiti u sustav Welcome. Potrebno je novim dlanovima

zajednice, ukoliko budu ispunjavali uvjete, ponuditi iprezentirati prednosti ulaska u sustav

Welcome labelling obiteljskog smjeitaja.
4



Aktivnosti

1. lstraiivanje i strate3ko planiranje

1.1 lzrada strate5kih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata:

Opis: lzrada akcijskog plana razvoja ciklo i pjeladkog turizma temeljem Sporazuma o

udruiivanju lokalnih turistiikih zajednica podruija zadarskog arhipelaga u provedbi projekta

Zadar Region lsland Adventures. lzrada akcijskog plana biti ie u skladu sa aktivnostima
propisanim od strane RTZ.

Cilj: Sto kvalitetnija provedba projekta te uskladenost sa ostalim TZ-ovima na projektu.

Nositelji: turistiike zajednice udruiene na projektu

lznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: Drugi kvartal 2025.

1.2 lstraiivanje ianaliza triiSta

1.2.1 Provedba istraiivanja triiSta

Opis: Turistitka zajednica ie pruiiti operativnu suradnju TZ Zadarske iupanije kod provedbe

istraiivanja triilta koja ie se provesti ispunjavanjem online upitnika idirektnim pristupom.

Umjesto zadovoljstva gosta koje se ispitivalo prethodnih godina te drugim projektima, fokus
je na motivacije i navika gostiju kako bi se detektirale potrebe gostiju, te 5to bolje ciljale

buduie kampanje iprojekti razvoja proizvoda.

Cilj: Detektiranje potreba gostiju.

Nositelji: TZM Boiava,TZZadarske iupa n ije

lznos potreban za realizaciju: 0,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: cijela 2025. godina

1.2.2 Udruiene zajednice zadarskog arhipelaga

Opis: Analiza top triiSta koja se orijentiraju na ciklo ipje5adki turizam kako bi 5to se sto

kvalitetnije iuspjeinije ostvarivali kroz projekt Zadar Region lsland Adventures. Usporedba

trenutnog stanja u destinaciji sa vodeilm trii5tima ciklo i pjeiadkog turizma kako bi

unaprijedili ponudu ituristima pruZili 5to bolji doiivljaj destinacije.



Dugorofni ciljevi

Akcijski planovi koji proizlaze iz strateskih ciljeva i dokumenataTZZ1:

1. projekt Razvoja TOP doiivljaja,

2. razvoj proizvoda ciklo i pjeiadkog turizma,

3. Welcome labelling obiteljskog smjeitaja,

4. daljnji razvoj eno-gastro turizma, afirmacija vjerskog turizma.

Prihodi

U 2024. godini TZM BoZava ostvarila .je ukupan prihod oko 30.536.78 EUR-a, od iega
pribliZno 25.000 EUR-a turistiike pristojbe ioko 3.100 EUR od dlanarine. tz prihoda
proraduna op6ine/grada/iupanije ostvarila je prihode od 2.400,00 EUR-a ito 1.O0O,OO EUR

od Zadarske Zupanije, i 1.400,00 EUR od Opiine Sali.

1. lzvorni prihodi

U 2025. godini odekuje se poveianje izvornih prihoda s obzirom na trend poveianja broja
noienja i mogudeg pove6anja boraviSne pristojbe. Odekuje se da ie TZM Boiava u 2025.
godini ostvariti 3 posto veii prihod od turistidke pristojbe i3 posto ve6i od dlanarine u

odnosu na 2024. godinu.

Preneseni prihodi od 2024. godine iznosit 6e oko 9.000,00 EUR-a.

z. Ostaliprihodi
Turistidka zajednica mjesta Boiava u 2025. godini planira se aplicirati na javne pozive za

(su)financiranje manifestacija i projekata te planira ostvariti dodatne prihode ito:

r Prihodi iz proraduna opiine/grada/iupa nije i driavnog proraduna: 3.400 EUR-a,

. Prihodi iz EU fondova: 5.500 EUR

. Ostali prihodi:2.000,00 EUR



Uvod

Program rada Turistidke zajednice mjesta Boiava za 2025. godinu izratlen je sukladno Planu

razvoja Zadarske iupanije 2027.-2027., ilanku 9. Zakona o turistiikim zajednicama i

promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/201, a temelji se na financijskom izvjeiiu i

turistidkom prometu iz 2024. godine.

Smje5tajni kapaciteti ituristiEki promet u2024. godini na podruiju mjesta

Boiava

Prema podacima sustava evisitor, u mjestu Boiava registriran je 51 obveznik, 56 objekata i

596 leiajeva.

U 2024. godini je evidentirano ukupno 6.201 dolazaka gostiju koji su ostvarili 39.472

noienja, ito je oko 7}%viie dolazaka i oko 6,5% vi5e noienja u odnosu na 2023. godinu. Od

ukupnog broja no6enja t.39.412).domaei turisti ostvarili su 33,48% noienja, a sfiani 66,52%.

Prema smjeltajnim kapacitetima najvedi broj no6enja ostvaren je u hotelskom smjeStaju u

iznosu od 28.224 noienja, u objektima u domaiinstvu je ostvareno 9.973 noienja, dok je u u

kategoriji ostali ugostitetljski objekti za smjeltaj ostvareno L.275 noienja.

Najveii broj noeenja biljeie gosti iz Slovenije (37,O2o/o), domadi gosti iz Hrvatske (31,,08%1,

gosti iz Niemaake (6,8a%1, Austrije (5,86%) ,ltalije (2,9oo/ol, Slovaike l2,t4o/.1i drugi.

Kratkoroini ciljevi TZM Boiava

Temeljem dosadaSnjeg djelovanja TZM Boiava i oiekivanja rezultata turistiike sezone 2023.

godine, osnovnizadaci iciljevi razvoja turizma na naiem podruiju su slijededi:

o Poveianje prometa u odnosu na 2024. godinu

. Organizacija zabavnih, kulturnih isportskih manifestacija u 2025. godini

o Sudjelovanje u odriavanju javnih povriina, vrtova, puteva i drugo.

o Ulaganje u nove turistidke proizvode

r Unaprjedenje opdih uvjeta boravka turista ioiuvanje turistiikog prostora u suradnji s

lokalnom samoupravom i Mjesnim odborom.

o Postavljanjesmedesignalizacije

o Ulaganje u promidibu iprepoznatljivost

o Unaprjeclenje web stra nice

e Nastavak aktivnosti u vezi projekta adaptacue biciklistidke staze Boiava - Dragove
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